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 )گزیده(هاي کاري و علمیزمینه -۳
  حیط بـا رویکرد شـــرکـت و م ، تحلیـلهـاي تحقیقـات بـازاریـابی بـا رویکرد بینش بـازار و بـازاریـابی: طراحی و اجراي پروژهبـازاریـابیو بینش تحقیقـات

 ...گیري بازار، ارزیابی و اندازه رقبا،تحلیل فرصت یابی،
 ســـتراتژیـکبـازاریـابیریزي برنـامـه شـــرح وظـایف و احراز، طراحی نظـام بـازاریـابی (ریـابی، بـازا : برنـامـه ریزي ا شـــکیلات،  ارزیـابی و طراحی فرآینـد، ت

 )ارزشیابی،...
 توسعه برند سنجی، تهیه برندبوك، امکان)فیزیکی و غیرفیزیکییابی برند، طراحی هویت برند (یابی و بازجایگاه: جایگاهو برندسنجی برندینگ... ، 
 خلاصه سوابق)گزیده اي از (ییاجرا سوابق -٤
 وابسته به شرکت سایپا )1399برنا (توسعه گستر  شرکت واسپاري 

 )1399اردیبهشت تا مهرماه (شرکتمدیرعاملی سرپرست  −
 ) 1397تا اواخر  1395معاونت اقتصادي و برنامه ریزي شرکت ساختمانی بانک ملت ( 

 اندازي و مدیریت پروژه تجاري و اداري معین مالراه −
 نوواحد مسکونی از پروژه هاي معین مال و دریان 120وحد تجاري،  100تحویل بیش از  −
 کناداري لتمال-ریزي فروش واحدهاي تجاريبرنامه −

 قراردادهاي فروش و اجاره واحدهاي تجاري و مسکونیاصلاح  −
 مدیریت ارتباط با مشتریان و خریداران −

 برداري از مجتمع تجاري و مسکونیتهیه و طراحی کلیه مستندات مرتبط با بهره −
 اداري معین مال-اجاره و مدیریت مجمتع تجاري مدیریت −
 1393تا 1391وابسته به بنیاد مستضعفان)، (از نیمه دوم ( یناس صنعتپایا گسترش  رکت هولدینگمشاور بازاریابی و فروش ش.( 

 مشارکت در مصاحبه هاي استخدامی نیروهاي حوزه فروش و بازاریابی شرکتهاي زیرمجموعه −
 ارزیابی نیروهاي حوزه فروش و بازاریابی شرکتهاي زیرمجموعه −
 بازاریابی شرکتهاي زیرمجموعه طراحی ساختار و تدوین شرح وظایف و شرایط احراز پستهاي حوزه فروش و −
 طراحی نظام ارزیابی عملکرد فروش و بازاریابی شرکتهاي زیرمجموعه −
  1384-1388ی (بازرگان ریمدو شرق،  رانیاي(لیزینگ) واسپارشرکت( 
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 گیري و عقد تفاهم نامه و قرارداد با تامین کنندگان کالاشناسایی، ارتباط −
شـتریان با رویکرد  − سـایی و جذب م شـکی ( B۲Bشـنا صـویربرداري پز سـاختمان اداري، مطب، تجهزات ت صـنایع:  شـین …,CT,MRIدر  )، ما

 آلات راهسازي، لیفتراك، خوردروهاي کار و سنگین
 مدیریت ارتباط با مشتریان  −
  1382-1384کارشناس (ي شهروند، ارهیزنجي هافروشگاهو توسعه  قیتحقمرکز( 

 و ارزیابی عملکرد فروشگاههاي زنجیره اي شهروند بازاریابیهاي تهیه برنامه −
  1384ی، کارشناس (بازرگاني هاپژوهشموسسه مطالعات و( 

 ی.بازرگاني هاپژوهشو مدیریت پروژهاي مرتبط با تجارت الکترونیکی در موسسه مطالعات و  مشاورهاجراء،  −
  1387ي دي (از کشاورزی بانک پژوهشي شوراعضو مشاور و( 

 پژوهشهاي کاربردي بانک کشاورزي مرکز مشاور −
 بانک کشاورزي و مشتریان پروژه هاي حوزه بازاریابیو اجراي  مشارکت و نظارت در طراحی −
  1398تا انتهاي  1397(ابتداي مشاور حوزه بازاریابی و کسب و کار بانک تجارت( 

 مشاوره در طراحی ساختار و شرح وظایف حوزه بازاریابی −

 هاي حوزه بازاریابی و برندینگ و نظارت بر طرحهاي مرتبطRFPمشاوره در تهیه  −

 دفمشاوره و در تهیه برنامه هاي بازاریابی بازارهاي ه −

 معاونت کسب و کار با رویکرد بانکداري جامعساختار و شرح وظایف حوزه تدوین  −

 و کسب و کار مشارکت و نظارت در طراحی پروژه هاي حوزه بازاریابی −

 برندسازي مجدد بانک تجارتمشارکت و نظارت در پروژه  −
 توسعه کسب و کارادارت و گروههاي کارشناسی معاونت ساختار و تدوین شرح وظایف  طراحی −

 ي فارسی پژوهشی (گزیده)هامقاله -٥
صـندوق1392شـریف فر.  امیر، شـهریار عزیزي -۱ سـرمایه. عوامل تعیین کننده انتخاب  شـترك: رویکرد پژوهش آمیخته. هاي  شـماره  ،مدیریت دارائی و تامین مالیگذاري م (پائیز)، 2سـال اول، 

 .33-48صص
 .43-56، صص 15 ، شماره 4سال ، تحقیقات بازاریابی نوین .فروش بر عملکرد فروش کاربران باجه بانک يهامهارت ریتأث. 1393.ویدا خراسانیشهریار عزیزي،  -۲
سـتائیان، منیژه قره چه، بهمن حاجی پور. . عزیزي شـهریار -۳ شـتري بر ارزش ویژه برند. 1394بهناز رو شـهرت از دیدگاه م شـماره 5سـال ، تحقیقات بازاریابی نوین .بانکها اثر  صـص 19 ،   ،52-

39. 
، شماره 8دوره . نشریه مدیریت بازرگانی، استفاده از فن نقشۀ مفهوم برند با "بانک تجارت"و  "بانک کشاورزي"ترسیم شبکۀ تداعیهاي برند . 1395 .محمدرضا بلور پارساشهریار عزیزي،  -٤

 .432-413، صفحه 1395، تابستان 2
 .120-141، صص3فصلنامه پژوهش و فناوري، شماره ، جدید در صنعت مواد غذایی. ارزیابی قابلیت توسعه محصول 1395، شهرزاد ابراهیم زاده. شهریار عزیزي -٥
سـتائیان, م هنازب، شـهریار عزیزي -٦ سـازمانی, . 1396. حاجی پور همنچه, ب. قرهنیژهرو شـتري , پژوهش هاي مدیریت منابع  شـهرت بانک از دیدگاه م شـایندها و پیامدهاي  ، 4شـماره , 7 جلدپی

 .115-130صفحات:
سـید میلاد حسـینی.زیزيشـهریار ع -۷ سـنتی. 1397،  سـله مراتبی ارزش براي یک محصـول با درگیري بالا در فروشـگاه هاي مجازي و  سـل سـه نقشـه  سـتخراج و مقای . مدیریت فناوري اطلاعات، ا

 .117-134صفحات:، 34پیاپی 
ضـحاجی پور همنب،شـهریار عزیزي -۸ سـن دانائی فرد، ر سـتراتژي رفتاري. 1398. دهی قنبرزاده میان ا، ح سـانه در حوزه ا شـنا سـتراتژیک»: مطالعه پدیدار شـیمانی ا مدیریت . فهم جوهره پدیده «پ

 .277-298صفحات:،  2شماره , 11 جلدبازرگانی, 
سـمی نقیبشـهریار عزیزي -۹ شـیدنی لاکتیویا). . عوامل موثر بر طبقه1399دهی. ، آرمین قا سـت نو صـول جدید(نمونه پژوهی: ما -259صـفحات:، 1شـماره , 12 جلدمدیریت بازرگانی, بندي مح

243. 
 

 (گزیده)انگلیسیمقالات  -3-3
١- Azizi, S., Ansari, S.A.M., and Haghighikhah, M. (۲۰۰۹). The effect of marketing strategy and marketing capability on business 

performance. Case study: Iran's medical equipment sector. Journal of Medical Marketing, Vol. ۹, No. ٤, pp. ۳۰۹-۳۱۷. 
٢- Azizi, S., and Shariffar, A. (۲۰۱۱). Non-Functional Shopping Motives among Iranian Consumers. Management and Marketing 

Journal, Vol ۹, Issue ۲, pp۲۷٤-۲۸۲. 
٣- Azizi, S and Makizadeh, V. (۲۰۱۲). Consumer Decision-Making Style: The Case of Iranian Consumer. Journal of Management 

Research, Vol ٤, No ۲, pp. ۹-۳۲. 

https://jibm.ut.ac.ir/issue_7692_7844_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87+8%D8%8C+%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87+2%D8%8C+%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86+1395%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+245-478.html
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https://www.magiran.com/paper/1802879
https://jibm.ut.ac.ir/article_71033.html
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http://www.citeulike.org/author/Haghighi+Khah:M
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٤- Azizi, S. (۲۰۱۲). How Iranian SMEs Managers’ Perceive the Electronic Pricing Process? International Journal of Electronic 
Finance, Vol.٦, No.۳/٤, pp.۲۹۸ – ۳۱۰. 

٥- Azizi, S., Jamali, S. (۲۰۱۳). Factors Affecting Overall Brand Equity: The Case of SHAHRVAND Chain Store. Management 
and Marketing Journal, Vol ۱۱, Issue ۱, pp. ۹۱-۱۰۳. 

٦- Azizi, S., Jamali, S., Tarhandeh, F. (۲۰۱۳). Physical Distribution Service Quality through Iranian Convenience Stores Retailers 
Perspectives: A Mixed Method Approach. Iranian Journal of Management Studies, Vol ۷, No ۱, pp.۱۲۱-۱٥۰. 

٧- Azizi, S., Hosseinabadi,V. (۲۰۱٤). A Content Analysis of Mission Statements of IRAN, TURKEY, INDIA AND UNITED 
STATES Pharmaceutical Companies, Management and Marketing Journal, Vol ۱۲, Issue ۱, pp٥۱-٦٦. 

٨- Azizi,S. (۲۰۱٤). A Model of Factors Effect Foreign Brand Trust. Journal of Competitiveness, Vol ٦, Issue ۳, pp۲۰-۳۱. 
٩- Azizi, S.,Javidani, M. (۲۰۱٥). Internal Branding in Agriculture Bank of Iran: an Application of Rusbult’s Investment Model, 

International Journal of Financial Services Management, Vol ,۸, No ۱, pp.۸۳-۹۷. 
١٠- Azizi, S., and Hosseinabadi, V. (۲۰۱٥). Segmenting Medical Market Based on Banking Expectations: Evidence from Iran. 

Journal of Competitiveness, Vol. ۷, Issue ۲, pp. ۷٥ - ۸۸. 
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 (گزیده)هاکتاب -٥
 سمت: تهران. .1397. کریمی علویجه ، محمدرضای، ابوالقاسم ابراهیمشهریار عزیزي. مدیریت بازاریابی -۱
 . مدلهاي بازاریابی. نگاه دانش: تهران.1400علی اسدي. شهریار عزیزي،  -۲
شــانی. شــهریار عزیزي -۳ ضــی نژاد، علی پری ســلمان عیو ســود ببریم؟بندبخشچگونه -ي بازاربندبخش .1400،    ,Malcolm McDonald(ي کرده و از آن 

Dunbar Ian(.  .(ترجمه) .آراییصفحهدر دست مهربان: تهران 
 انتشارات مهربان: تهران .1398 .شهریار عزیزي .دیریت برند: از مبانی تا پیشرفتهم -٤
 سمت: تهران. .1395. شهریار عزیزي .هاي پژوهش در مدیریت روش -٥
 (ترجمه) تهران.سمت،  .1390ی. میعظی، مهرداد مقدس، محمد يزیعز اریشهر .ي: بازاریابی و کنترلراهبردبازاریابی  -٦
 .صفار، تهران. 1391. يزیعز اریشهری، نیخداداد حس دیحم .کپارچهي یکردیرو: کیاستراتژي زیربرنامهو  تیریمد -۷
 انتشارات صفار، تهران. .1391ی، سینا فخارمنش. ده انیم قنبر زاده، رضا يزیعز اریشهر .ي استاندارد بازاریابیهاپرسشنامهجموعه م -۸
 مهربان: تهران. نشر. 1398. سهیل نجاتشهریار عزیزي، .مجموعه پرسشنامه هاي استاندارد مدیریت برند -۹
 در دست تالیفن. سمت. ، حسین جلیلیاشهریار عزیزيمدیریت استراتژیک بازاریابی.  -۱۰
 در دست تالیف .شهریار عزیزي. دانش تا تجربه -تحقیقات بازاریابیاصول  -۱۱
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